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Comment puis-je me présenter
professionnellement sans que mon
identité personnelle ne prennes le
dessus? C'est le dilemme d'un travail qui
reflète ce que l'on est. 

Ayant poursuivi un parcours universitaire
en Sciences de l’Information à la
Communication, C'est à travers les mots
et les médias que je trouve ma voie et
que je donne vie aux histoires.
 
En tant que rédactrice de presse
fusionnée avec les relations publiques, je
navigue entre la stratégie de
communication, l'écriture inspirante, la
gestion de crise et l’événementiel. 

 Chaque histoire racontée, chaque crise
gérée, chaque stratégie élaborée est une
chance de faire ce que j'aime et d'avoir
un impact positif sur le monde qui
m'entoure, de mettre en lumière la
vérité et d'influencer l'opinion publique
avec intégrité et passion.



ARTICLE
SENSIBILISATEUR 
l’association Nourane

Dans le cadre de mon travail rédactionnel, j’ai couvert la campagne audacieuse de l’association
Nourane, "Tsir aal rjel" (« Ça cancerne l’homme aussi »), une initiative qui vise à déconstruire l’idée
selon laquelle le cancer du sein est une maladie exclusivement féminine. Avec un taux de risque de
1% chez les hommes, cette campagne cherche à éveiller les consciences et à inciter à un dépistage
plus précoce.

À travers mon article, j’ai mis en lumière l'importance d'impliquer les hommes dans cette cause,
non seulement pour leur propre santé, mais aussi pour leur rôle clé dans l'encouragement au
dépistage féminin, notamment dans les zones rurales où certaines croyances freinent encore
l’accès aux soins. J’ai également exploré la stratégie disruptive adoptée par l’agence TBWAPoint
Carré, qui, en ciblant un public souvent oublié, a réussi à créer un puissant effet d'entraînement
dans la lutte contre le cancer.

Ma rédaction s'est attachée à rendre compte du pourquoi et du comment de cette campagne :
pourquoi il est crucial d’intégrer les hommes dans cette sensibilisation et comment une approche
innovante en communication peut véritablement changer les mentalités. Une mise en avant de la
force du storytelling engagé et du rôle des mots dans la création d’un impact sociétal durable.



COMMUNIQUE DE
PRESSEVente privée

Le Communiqué de presse  adopte une approche stratégique et élégante, visant à marier
les mondes du luxe et de la solidarité. 

Cependant, ce n’est pas uniquement un événement à but commercial, l’objectif derrière
est surtout humain, détourner le luxe en l’orientant vers un engagement social. En
mentionnant que les ventes seront partiellement reversées à l'Association Nourane, il
transforme l’achat en un acte de solidarité. Cette démarche humanitaire fait appel à une
dimension éthique qui modifie l’expérience client, qui devient non seulement un
consommateur, mais aussi un partenaire d’une cause.

En insistant sur le rôle actif des participants, notamment par l'échange avec des experts du
design et des représentants de l'association, l'article crée un sentiment de communauté
engagée.



ARTICLE INFORMATIF
Informer avec clarté, analyser avec nuance
Dans cet article, j’ai adopté une approche journalistique équilibrée, mêlant données
chiffrées, déclarations officielles et analyse des enjeux liés aux visas Schengen.
L’objectif était double : offrir une information précise et accessible tout en mettant en
lumière les efforts du Consulat pour améliorer l’expérience des demandeurs.

Ma rédaction s’est appuyée sur un ton à la fois factuel et engageant, alternant entre
explication des procédures et mise en perspective des défis rencontrés. J’ai veillé à
rendre le sujet fluide et structuré, en intégrant des témoignages et des initiatives
concrètes pour illustrer l’impact humain derrière les décisions administratives.

En traitant un sujet sensible avec pédagogie et rigueur, j’ai cherché à capter l’attention
du lecteur tout en lui donnant des clés de compréhension claires, dépassant ainsi la
simple retranscription d’une interview pour en faire une analyse complète et nuancée.



PUBLI-REPORTAGE
tetra pak

Dans ce Publi reportage, j’ai adopté une approche analytique et pédagogique pour traiter
un enjeu crucial : la gestion des déchets en Tunisie. L’objectif était de dresser un état des
lieux réaliste, tout en mettant en avant des initiatives porteuses de solutions concrètes,
comme celles de Tetra Pak.

Le ton est factuel et structuré, mêlant chiffres, contexte réglementaire et actions mises en
place. L’accent est mis sur l’impact environnemental et sociétal, illustrant comment les
efforts du secteur privé, en collaboration avec les acteurs locaux, peuvent transformer un
défi en opportunité.

Le P-R suit une progression naturelle, débutant par un état des lieux chiffré qui met en
lumière les défis de la gestion des déchets en Tunisie. Loin de se limiter à un simple
constat, il valorise l’engagement du secteur privé et des acteurs locaux en expliquant
comment ces efforts s’inscrivent dans une transition vers une économie circulaire. 

Le ton est à la fois informatif et dynamique, mêlant données factuelles, éclairages
réglementaires et initiatives porteuses de solutions. L’objectif est de sensibiliser tout en
offrant une lecture fluide et engageante, en intégrant des éléments de storytelling qui
rapprochent le lecteur de l’impact réel de ces actions.



PUBLI-REPORTAGE
Agil Energy

Dans ce publi reportage, j’ai voulu adopté un style rédactionnel institutionnel et
valorisant afin de mettre en avant le prestige de la ddistinction obtenue par Agil
Energy. 

L’écriture est formelle mais accessible, je ne me suis pas contenter d’annoncer la
réception du prix mais d’inscrire cette distinction dans une dynamique de progrès en
positionnant le prix comme un tremplin vers l’avenir et non comme une sumple
reconnaissance ponctuelle. 

En créant un certain équilibre entre storytelling et faits concerts, j’ai intégré des
citations des dirigeants pour ajouter une dimension humaine et incarnée. Une
combinaison qui permet d’ancrer le discours dans une réalité tangible tout en
inspirant confiance. 
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